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Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia

Kategoria 13 kod CPV 79341000 - 6 ustugi reklamowe
Nazwa i adres zamawiajgcego:
Teatr Narodowy, 00-077 Warszawa, Plac Teatralny 3
Tryb udzielania zaméwienia:
Przetarg nieograniczony
Opis przedmiotu zamoéwienia:
Przeprowadzenie na antenie ogdlnopolskiej lub ponadregionalnej rozgtosni
radiowej kampanii spotowych w liczbie 120 spotéw w roku 2016 w miesigcach
od marca do czerwca i od wrzesnia do grudnia, kazdy spot o dtugosci 30

sekund, promujgcych Teatr Narodowy i organizowane w Teatrze premiery,
przedstawienia repertuarowe oraz wydarzenia teatralne.

Termin wykonywania zamoéwienia:

1 marca 2016 roku — 31 grudnia 2016 roku.

Opis warunkow udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania
oceny spetnienia warunkow:

Do udziatu w postepowaniu mogg przystgpi¢ wykonawcy, ktorzy:

1. spetniajg warunki art. 22 ust.1 Ustawy z dn. 29 stycznia 2004 r. ,Prawo

zamodwien publicznych”, dotyczace posiadania:

a) uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy nakfadajg obowigzek ich posiadania,

b) wiedzy i doswiadczenia,

c) potencjatu technicznego oraz oséb, zdolnych do wykonania zamowienia,

d) sytuacje ekonomiczng i finansowg pozwalajgca na realizacje zamoéwienia.

2. sg wiadcicielami ogolnopolskiej lub ponadregionalnej rozgtosni radiowej,

w ktorej emitowane sg serwisy informacyjne i tematyczne, poswiecone

kulturze. a srednia stuchalno$¢ w dni powszednie, w Warszawie, nie moze

by¢ mniejsza niz 7 %.

3. zapewniajg w ramach oferowanej kampanii reklamowej na antenie

rozgtosni ogolnopolskiej lub ponadregionalnej emisje 120 spotéw, o dtugosci

30 sekund kazdy, w ciggu roku w miesigcach od marca do czerwca i od

wrzesnia do grudnia w godzinach 7.00 — 11.00 i 14.00 — 18.00.

4. Ocena spetniania warunkow udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana

na podstawie o$wiadczen i dokumentéw zatgczonych do oferty,

wymienionych w pkt. VI niniejszej specyfikaciji.

Wykaz oswiadczen lub dokumentéw, jakie maja dostarczyé wykonawcy
w celu potwierdzenia spetnienia warunkoéw udziatu w postepowaniu oraz

nie podleganiu wykluczeniu na podstawie Art.24 ust.1 ustawy Pzp.



1. Na potwierdzenie spetnienia warunkow okreslonych w art. 22 ust. 1 pkt. od
a) do d), Wykonawca ztozy oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w
postepowaniu (pkt. V.1. SIWZ).

2. W zakresie potwierdzenia niepodlegania wykluczeniu na podstawie art.24
ust. 1 ustawy, nalezy przedtozyc¢:

a) oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

b) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informaciji
0 dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art.
24 ust.1 pkt. 2 ustawy Pzp, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania ofert.

c) Aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego
potwierdzajgce, ze Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow lub
zaswiadczenie, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie
lub roztozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu — wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert.

d) Aktualne zaswiadczenie wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
potwierdzajgcego, ze Wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek
na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne lub potwierdzenie, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na raty
zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiasciwego organu — wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu sktadania ofert.

3. Do oferty wykonawca zatgczy liste podmiotéw nalezgcych do tej samej
grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentow, albo informacje o tym, ze nie nalezy do grupy
kapitatowej.

4. Inne dokumenty:

1) zobowigzanie do zawarcia umowy na warunkach okreslonych w niniejsze;j
specyfikacji.

2) na potwierdzenie, ze Wykonawca spetnia warunki wymienione w pkt. V.2
i V.3 SIWZ , nalezy zatgczy¢ do oferty:

a) oswiadczenie, ze Wykonawca jest wiascicielem ogodlnopolskiej lub
ponadregionalnej rozgtosni radiowej i dysponuje na jej antenie pasmem
reklamowym, umozliwiajgcym  prowadzenie  kampanii  spotowe;j
poswieconej kulturze.

b) aktualne (z ostatnich szesciu miesiecy) i wiarygodne badania rynkowe,
przedstawiajgce sredni poziom stuchalnosci w Warszawie.

c) oswiadczenie o dysponowaniu czasem antenowym w terminie od 1 marca
2016 do 31 czerwca 2016 oraz od 1 wrzesnia 2016 do 31 grudnia 2016,
przeznaczonym na reklame spotowg poswiecong kulturze, w godzinach
7.00-11.00i 14.00 —18.00.



VI

Vil

XI

Informacja na temat wadium: nie dotyczy

Informacja o sposobie porozumiewania sie zamawiajgcego
z wykonawcami oraz przekazywania oswiadczen i dokumentéw, a takze
wskazanie oséb uprawnionych do porozumiewania sie z wykonawcami

Wszystkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia, dokumenty oraz informacje

| Zamawiajgcy | Wykonawca przekazujg faksem na numer (0 22) 69 20 741 lub

drogg elektroniczng z zachowaniem postanowien art. 27 ust. 2 ustawy Prawo
zamowien publicznych.

. Osobg upowazniong ze strony Zamawiajgcego do porozumiewania sie z

Wykonawcami jest Hanna Zoll (tel: 22 69 20 663). Zapytania, dotyczgce tresci
specyfikacji nalezy kierowacC pisemnie drogg elektroniczng do Hanny Zoll
(hzoll@narodowy.pl), wytagcznie w dni powszednie w godzinach od 9.00 do
16.00 lub faksem (nr faksu: 22 69 20 741).

Termin zwigzania oferta:

Przystepujacy do przetargu zwigzani bedg ofertg przez okres 30 dni; bieg
terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Opis sposobu przygotowywania ofert

1. Oferta musi by¢ sporzadzona zgodnie z zapisami niniejszej specyfikacji, w
jezyku polskim, w formie pisemnej.

2. Do oferty nalezy dotgczy¢ oswiadczenia i dokumenty , o ktérych mowa w
pkt. VI niniejszej specyfikacji w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej za
zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce lub przez upetnomocnionego
przedstawiciela Wykonawcy.

3. Petnomocnictwo do czynnosci prawnych musi by¢ dotgczone do oferty w
formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii.

4. Oferta wraz z wymaganymi dokumentami i oswiadczeniami musi byc¢
podpisana przez osobe (osoby) upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy w obrocie prawnym — zgodnie z danymi ujawnionymi w KRS
lub w ewidencji dziatalnosci gospodarczej lub przez upetnomocnionego
przedstawiciela Wykonawcy.

5. W ofercie nalezy podac:

a) cene netto, stawke podatku VAT oraz cene brutto, 120 spotéw o
dtugosci 30 sekund,

b) zobowigzanie do emisji spotow na antenie w godzinach 7.00 — 11.00 i
14.00 — 18.00. w terminach, o ktérych mowa w pkt. V.3

c) wysokos¢ barteru wyrazonego w PLN (warto$¢ netto i stawka VAT)

Miejsce i termin sktadania ofert

Zamkniete i zapieczetowane oferty z napisem: ,radiowa reklama Teatru
Narodowego” ” nalezy sktada¢ za pokwitowaniem w kancelarii Teatru — pok.
1.27b, Warszawa, Pl. Teatralny 3 (wejscie od ul. Wierzbowej 2) — do dnia
10.02.2016, do godz. 10.00



Xl

Xl

XV

XV

XVI

Miejsce i termin otwarcia ofert
Otwarcie ofert nastgpi w dniu 10.02.2016 o godz. 10.15, przy
ul. Wierzbowej 3, recepcja ,B” (foyer sceny przy Wierzbowej)

Opis sposobu obliczenia ceny

W ofercie nalezy podac:
a) cene netto, stawke podatku VAT, cene brutto 120 spotow o dtugosci 30
sekund,
b) wysokos¢ barteru wyrazonego w PLN (wartos¢ netto + stawka podatku
VAT, wartos¢ brutto).

Teatr w ramach umowy barterowej zapewni:
przekazanie 30 podwodjnych zaproszeh (60 miejsc) miesiecznie (z
wytgczeniem lipca i sierpnia 2016), na przedstawienia repertuarowe grane
na scenach Teatru; w sali Bogustawskiego, na scenie przy Wierzbowej i na
scenie Studio, przy czym kazdorazowo o wyborze spektakli i ich terminach
decyduje Teatr.

Opis kryteriéw, ktéorymi zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze
oferty

Oferty bedg oceniane w systemie punktowym, wedtug nastepujgcych zasad:
Kryteria oceny ofert:

Cena netto, stawka podatku VAT i cena brutto 120 spotéw o dtugosci 30
sekund kazdy: 50 %

Oferta z najnizszg ceng otrzymuje maksymalng liczbe punktow — 50.
Pozostate oferty oceniane bedg poprzez poréwnanie z ofertg najtansza.
Sposoéb wyliczenia:

X pkt. = (cena min. / cene oferty rozpatrywanej) x 50

rozliczenie barterowe: 50 %

Oferta z propozycjg najwyzszego barteru otrzymuje maksymalng liczbe
punktow — 50.

Pozostate oferty bedg oceniane poprzez poréwnanie z ofertg z propozycjg
najwyzszego barteru.

Sposoéb wyliczenia:

X pkt. = (wyrazony w PLN barter oferty rozpatrywanej / najwyzszy barter,
wyrazony w PLN) x 50.

Wygrywa oferta, ktéra po zsumowaniu ocen w kryterium 11 2, uzyska
najwyzszg liczbe punktéw.

Istotne postanowienia, ktére beda wprowadzone do tresci zawartej
umowy:

1. Zamawiajgcy bedzie dostarczat do siedziby Wykonawcy gotowe do emis;ji
spoty radiowe o dtugosci 30 sekund na ptycie CD lub drogg elektroniczna.

2. Na 2 tygodnie przed planowang pierwszg emisjg spotu, Wykonawca
dostarczy Zamawiajgcemu media plan spotow.

3. Na tydzieh przed ustalonym na podstawie wczes$niej przestanego przez
Wykonawce media planu, Zamawiajgcy dostarczy gotowe do emisji spoty.
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4. Po emisji zamowionych spotow, kazda ze Stron wystawi drugiej Stronie
fakture najp6zniej na koniec miesigca, w ktérym wykonywana byta emisja
spotow. W fakturze bedzie wyodrebniona wartos¢ $wiadczen wzajemnych
rownowaznych, ktérych rozliczenie bedzie dokonywane w drodze wzajemnych
wierzytelnosci. Ewentualna pozostata naleznos¢ bedzie ptatna w terminie
14 dni od daty otrzymania faktury.

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji zaoferowanego zakresu kampanii
reklamowej przez caty okres trwania umowy.

5. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego nieuzasadnionych
opo6znien w emisji spotow wczesniej ujetych w media planie, bgdz ich braku na
antenie radia z przyczyn nie lezacych po stronie Zamawiajgcego,
Zamawiajgcy powiadomi pisemnie o zaistniatym fakcie, a nastepnie obcigzy
Wykonawce karg umowng wynoszgcg 300 zt za kazdy stwierdzony przypadek
opo6znienia lub braku spotu na antenie radia w konkretnym dniu.

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zostaé dopetnione w celu
zawarcia umowy

Z Wykonawca, ktérego oferta uzyska maksymalng ilos¢ punktéw zostanie
zawarta w siedzibie Zamawiajgcego umowa zgodnie z art. 94 ustawy Prawo
Zamowien Publicznych, uwzgledniajgca zapisy pkt. XVI SIWZ.

Umowe sporzadzi Zamawiajacy.

Oferentom przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy z
dn. 29 stycznia 2004 r. ,Prawo zamowien publicznych”.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
Zamawiajacy nie przewiduje zamowien uzupetniajgcych.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg bedg dokonywane w
PLN. Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Aukcja elektroniczna nie dotyczy niniejszego postepowania.

Z uwagi na charakter zamowienia, Zamawiajgcy nie wyraza zgody na
powierzanie czesci lub catosci zamowienia podwykonawcom.



